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La tyranme des marques

Aujourd'hui, les compagnies ne nous vendent plus seulement des
produits, mais surtout un mode de vie, une marque. A la télévision et
dans la presse, dans les rues et jusque dans les écoles, les marques
sont omniprésentes, Les multinationales ont ainsi peu 3 peu investi
toutes les spheres de la vie privée. L'émergence de ces «super-
marquess sest accompagnée d'une dégradation des conditions de
travail, que ce soit en Occident, ol se multiplient les différentes
formes de travail précaire, ou dans de nombreux pays du tiers-monde
qui assistent, impuissants, & la montée d'un nouveau type d'esclavage.

o

Face 3 cette situation, de nombreuses voix s'élévent pour dine
les abus des multinationales et proner la reconquéte d'un espace vierge
Un nouveau militantisme 3 I'échelle mondiale qui nous montre qu'il
st encore temps de dire non 3 la tyrannic des marques..
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LA RESISTANCE CULTURELLE
LES CASSEURS DE PUB

i temps-ci, les publicitais vraiment irés mé Irés merveux, ef éfmouvent
4o sentiment d'altenle apocalyptique. Souveni, quand je déjeune avec un ams d'une
Apree, une demi-douzaine de rédacleurs el de direcleurs arlisiiques inguiels nous
wimpagnent. Invariablement, ils veulent savoir quand la révolution viendra, el oit

4 se sauweraml, le cas échéant.

L'ex-publicitaire James Rarty, Our Master’s Voice, 1934

Nous sommes dimanche matin, 4 la limite d’Alphabet City, &
New York, et Jorge Rodriguez de Gerada est perché au sommet
A'une longue échelle : il arrache le papier d'un panneau-
ifclame pour des cigarettes. Quelques instants plus tot, ce
janneau, au coin de Houston et d'Attorney, montrait un
Jouple de Newport, enjoué, se chamaillant pour un bretzel. A
i:c.\cnt, il présente le visage obsédant d'un enfant que
wdriguez de Gerada a peint en couleur rouille. Pour ter-
Jner, il colle quelques bandes arrachées i la vieille annonce
I* Newport, qui forme un cadre vert fluo autour du visage de
lenfant.
Une fois terminée, I'i colle aux i ions de cet
wiste de 31 ans : on dirait que des années de réclames de
\garettes, de biéres et de voitures ont été décapées pour
iivéler le fond rouillé du panneau-réclame. Gravé dans le
nétal subsiste I'objet véritable de la transaction publicitaire :
+ Quand on a enlevé les annonces, dit-il, ce qui reste, c’est leur
Inpact sur les enfants du coin, qui regardent ces images!.
A la différence des contingents grandissants d'artistes
leros de New York, Rodriguez de Gerada refuse d’agir
idestinement comme un vandale i la faveur de la nuit, et
t de faire ses déclarations au grand jour. D'ailleurs, 4
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